Проведен анализ дистрибутивных каналов сбыта авиатранспортной продукции в Украине. Предложено для оптимизации структуры дистрибутивной сети использовать принципы и методы межорганизационного логистического менеджмента, позволяющего согласовать интересы участников сети, координировать их деятельность с целью минимизации общих издержек и повышения качества предоставляемых услуг.

Анотація

Проведено аналіз дистрибутивних каналів збуту авіатранспортної продукції в Україні. Запропоновано  для оптимізації структури дистрибутивної мережі використовувати принципи та методи міжорганізаційного логістичного менеджменту, який дозволяє узгоджувати інтереси учасників мережі, координувовати їх діяльність з метою мінімізації загальних витрат та підвищенняя якості послуг, що надаються.































